Native Advertising im
redaktionellen Umfeld:
Kann das gut gehen?
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Frihe Skepsis: Erste Erwahnung in Schweizer Medien

=> 25. April 2013: Definition «Native Advertising» in Le Temps:

«...néologisme anglo-saxon qui désigne poliment un mélange assez
toxique de rédactionnel et de pub.»

=> 17. Januar 2014: Prognose in der Werbewoche

«Ob Native Advertising bei uns zur Goldenen Gans oder bald als
Mode-Marotte abgeschrieben wird, hangt wesentlich davon ab, ob es in
den kommenden Monaten gelingt, dariber eine branchenweite, ja
gesellschaftliche Diskussion zu fiihren, um neue Spielregeln zu
definieren, mit denen Native Advertising erfolgreich umgesetzt werden
kann.»




Watson als Pionier: Native Advertising in der Praxis

«Werben ohne zu nerven»

« Traditionelle Werbeformen passen kaum noch in das Internet von heute.»
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Redaktoren als Werbetexter: das Watson-Modell
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Raubkunst — das sind die olaf kunz, daniel huber
wertvolisten
Kunstschatze, die sich
die Nazis unter den
Nagel gerissen haben

sind tausende Bilder verschollen. Hier eine Liste der
vermutlich wertvolsten Raubkunst.

Prasentiert von 20th Century Fox
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Monuments Men

In den 40er Jahren wurde eine US-Spezialeinheit ins Leben gerufen.
Ihre Mission: die Rettung von NS-Raubkunst. George Clooney adap-
tierte den historischen Stoff, in dem die steirische Gemeinde Altaus-
see eine brisante Rolle spielt, fr Hollywood. Der Kunstraub-Thriller ist
ab dem 20. Februar 2014 im Kino zu sehen.

Zum Trailer und weiteren Infos zum Kinofilm

o1
rirat elnes Jungen Mannes» von Raffael (1513/14)

Dieser Inhalt wurde von der watson-Redaktion erstellt und erméglicht
durch 20th Century Fox




«Ethisches Rest-Unbehagen»: Presserat zu Watson

-

| Schweizer Presserat

_—I_I Conseil suisse de la presse 2017: Erste Beschwerde gegen
Consiglio svizzero della stampa  gina Native Advertising von Watson:

Cussegl svizzer da la pressa
Swiss Press Council

«Zwar bleibt ein ethisches
Rest-Unbehagen, ... »

Aber:
«Die Beschwerde wird abgewiesen.»

«watson.ch> hat die Ziffer 10
(Werbeverbot/Weisungsverbot) der
<Erklarung der Pflichten und Rechte
der Journalistinnen und
Journalisten> nicht verletzt.»
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Schwitzen in Freiheit! Dieses

Quiz verrat, welche Outdoor-
Sportart'am besten zu dir

Es st Herbst, die grosse Zeit des Outdoor-Sports. Hast du keine Ahnung, was [y in
der Freizeit draussen sollst? Lass dir hier einen Tipp geben.

Prasentiert von

sanagate

Gesundheit einfach versichert.


https://presserat.ch/complaints/verbot-kommerzieller-werbung-trennung-von-redaktionellem-teil-und-werbung-akzeptieren-von-bedingungen/
https://presserat.ch/journalistenkodex/erklaerung/
https://www.watson.ch/quiz/sport/113218742-schwitzen-in-freiheit-welche-outdoor-sportart-entspricht-dir

Content Marketing: Verlage mit eigenen Abteilungen

Sl Tamedia baut ab 2016 eine Abteilung fur Commercial
' Publishing auf, die auch Native Advertising erstellt. Das fuhrt zu
L Konflikten mit den Redaktionen und Rugen des Presserats.

2014 sagte der damalige CEO der NZZ Mediengruppe, Veit
N Z Z Dengler, mit Native Advertising trickse man die Leser aus: «Das
machen wir nicht.» Schnee von gestern. Heute bietet auch die

NZZ Native Advertising. Aber bemuht sich um Transparenz.

O O Auch Ringier steigt 2016 ins Geschaft mit Native Advertising
ein. Die Abteilung heisst «Brand Studio».


https://www.nzzone.ch/contentcreation/
https://www.nzz.ch/information/in-eigener-sache-nzz-richtlinien-fuer-native-advertising-ld.110998

Praxis: Native Ads (& Co.) im Transparenz-Check
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Der Wahnsinn in der Wiiste

«enn d L isk
Sportler und grindete ein legendires Rennen. Er starb dafir.
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Die Revolution erfasst die Schweiz

Alles spricht vom digitalen Wandel. Doch was beinhaket dieser
eigentlich? Wie die ganze Wirtschaft, besonders betroffene Branchen,
einzelne Unternehmen und all ihre Filhrungskrfte sich der neuen
Realitat stellen milssen, beleuchtet diese zehnteilige Artikelreihe,
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Camping statt Hotel

Famillonferion auf dom Campingplatz zahlen sich aus.

Wenn sich das Zelt n ein Incianercp, der Bach am Waldrand i einen
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Es st das erste Abenteuer des Jahres: Am 2 Januar istder Startschuss

ur Rallye Dakar gefallen. I Griinder hat alles riskiert - und nicht
‘mehr erlebr, wie das berGhmie Rennen von Afrika nach Sidamerika
‘umaichen musste. Fir Rennen durch die Wiste gab der Pranzose.
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Auftanken, innohalten
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gek Beinahe. Zuwei Tage irrte der
Wasser durch die libysche Wiste, bevor er am Ende seiner Krafte gerade
noch rechtzeitig gefunden wurde. Danach hitte wohl jeder normale
Mensch gesagt: «Freunde, das wars» - und sich wieder seinem
Hauptberul zugewand. Sabine war Werbefachmann.

Es geht Schlag auf Schlag! Der technologische Fortschritt wird noch
exponentieller. 2.0 war gestern, 4.0 ist morgen. Innovation geniigt nicht

hr, auch Disruption muss her. 3-D-
rtual (VR) und Augmented Reality
Realitatsperspektiven, Von Smartphones zu «smart everything». Von
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Rennen ins Leben zu rufen. Ein Rennen, das Gber 20 Tage und 10000

Hauptstads fihrt. <Wenn das Leben langweilig wird, riskiere es» laucet
der viel zierte Spruch, mit dern er fur seine Rallye Paris-Dakar warb,
fiel schon im Jabr daraus, am 26. Dezernber 1976,

Stufen der Wertschopfung vernetzt sowie Produktion und
Tasst. Man kann von einer

Revolution sprechen, die zurzeit in Lichtgeschwindigket iiber den

gesamten Planeten hinwegfegt.
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https://www.nzz.ch/branded-content/sponsored-content/sponsored-content-serie-digitalisierung-fuer-mckinsey-1-die-revolution-erfasst-die-schweiz-ld.130415
http://ninamerli.ch/wp-content/uploads/2016/11/Native-Advertising_SI-PR-Famigros.png
https://www.tagesanzeiger.ch/leben-auto/der-wahnsinn-in-der-wueste/story/12822160

Native Advertising goes Print: Stein des Anstosse
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Unser Schlaf ist programmiert

Wer nicht genugschlift, hat weniger vom Leben. Entscheidend ist jedoch nicht die Bettruhe,
sondern die innere Uhr. Ihr Takt ist genetisch bedingt.

Vil Morgenmatl machen e sich
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So leichtsinnig gehen wir mit unseren Daten um

Internetsicherheit Weil wir glauben, fiir andere nicht interessant zu sein, dffnen wir Cyberkriminellen Tiir und Tor. Dabei gibt es
cinfache Vorsig dieauch Familic, Fi nd Arbei izen.
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Backup-Sofware.
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https://img.nzz.ch/2019/6/5/fd5cdce9-e48e-4190-bfbb-e12d82eba864.jpeg
https://www.edito.ch/getarnte-werbung/

Tamedia: Streit um Native Advertising eskaliert

Der Presserat reagiert auf die Native-Advertising-Publikationen
in den Tamedia-Zeitungen Mitte Mai 2019 und fordert Verlage
auf, «ihre bezahlten oder zur Verfligung gestellten
Werbe-Inhalte klar und sichtbar deklarieren.»

Die Personalkommission der Tamedia-Zeitungen wenden sich
zuerst an Verleger Pietro Supino und spater an den Verband
Schweizer Presse, nachdem sie dessen Antwort fur
unbefriedigend gehalten hatten.

Schweizer Presserat Tamedia kassiert mehrere Rugen vom Presserat: Tamedia
_ Conse 1 su sse de la presse .
Consialio suzzero telle sewa habe wiederholt gegen das Gebot der Trennung von

Swiss Press Council

redaktionellem Inhalt und Werbung verstossen.


https://presserat.ch/native-advertising/
http://www.kleinreport.ch/news/protest-brief-pietro-supino-tamedia-journalisten-sauer-uber-versteckte-native-ads-93187/
https://www.persoenlich.com/medien/journalisten-kritisieren-verleger-massiv
https://presserat.ch/complaints/06_2020/
https://presserat.ch/complaints/07_2020/

Aber funktioniert die Tauschung? Praxis und Theorie
7 \

Wenig negative Reaktionen aus dem Publikum. Was heisst das?
Entweder: Native Advertising wird akzeptiert und gibt keinen
Anlass zu Kritik. Oder aber: Die Tauschung funktioniert und die
Leute erkennen den kommerziellen Charakter nicht.

Studie 2017: «Going Native: Can Consumers Recognize Native
Advertising? Does it Matter?»

e Zwei Drittel (67,9 %) der Probanden konnten einen Artikel
trotz der Angabe nicht als Native Advertising erkennen.
e TJestpersonen, die mit Native Advertising vertraut waren,
erkannten mit grosserer Wahrscheinlichkeit die Native Ad.



https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2957956

Was tun? Aufhoren damit! Glaubwurdikeit starken.

Zielkonflikt: Journalismus fordert maximale Transparenz,
Verlag profitiert von Tarnung und Tauschung.

Kompromisse sind kaum moglich (siehe oben). Print ermdglicht
eine physische Trennung von kommerziellen Formaten und
redaktionellem Angebot. Online ist alles immer nur ein Klick
voneinander entfernt.

Verantwortung liegt auch bei den Werbeauftraggebern: Sie
haben es in der Hand, die Glaubwurdigkeit der Medien (wieder)
zu starken, indem sie auf Formate verzichten, die es darauf
angelegt haben, inren kommerziellen Charakter zu verschleiern.



