Der Journalismus hat viele Moglichkeiten, um zu {iberleben.

Eindriicke aus den USA.

er professionelle Journalismus ist da-
Dran, aus Angst vor dem Tod Selbst-

mord zu begehen”, sagt Siegfried Wei-
schenberg, Professor an der Universitit Ham-
burg. Und Michael Haller von der Uni Leipzig
doppelt nach: Journalismus droht an sich
selbst zugrunde zu gehen. An der Selbstiiber-
schatzung der Journalisten und an der Trég-
heit der Medienunternehmen.”

Derartige Gefahren orten leitende Redak-
toren und Verleger kaum. Sie vertreten viel-
mehr die Meinung: Je komplexer die Wel,
desto erfolgreicher ist guter Journalismus.
»Die wirkliche Herausforderung ist, dass wir
uns erinnern, wer wir sind und welches un-
sere Aufgaben sind. Und dass wir gescheite
Entscheide féllen, wie wir diese Aufgaben
noch besser ldsen kénnen”, sagt Jonathan
Landman, stellvertretender geschiftsfiihren-
der Redaktor der ,New York Times".

MARKENSTARKE. Diese Aussagen fielen wih-
rend einer Studienreise, bei der es um die Zu-
kunft des Journalismus ging. In einem Punkt
herrscht Einigkeit bei européischen und ame-
rikanischen Medienunternehmern und den
Teilnehmenden der ersten Weltkonferenz fiir
Journalismus-Ausbildung: Das Vertrauen in
die Marke wird zur Uberlebensfrage. Es geht
kinftig um die Verteidigung der publizisti-
schen Kompetenz - und damit um die Qualitit
der Inhalte. Die Anspriiche an den Journalis-

| mus werden grijsser, die Lraditionellen journa-

listischen Werte wichtiger. Allerdings: Quali-
tatsjournalismus, wie er heute definiert ist,
wird mehr und mehr zu einem Minderheiten-
programum fiir eine breite Elite, die bereit ist,
dafiir den notwendigen Preis zu bezahlen.

Die grossen Trends laufen in eine andere
Richtung, die mediale Zweiklassengesellschaft
ist Tatsache: Gefragt sind Gratis-Infos, jederzeit
und iiberall, multimedial, interaktiv und méog-
lichst lokal. News ist ,about me", heisst es bei
der ,Chicago Tribune“. Das Lokale bietet die
Chance, exklusiv zu berichten, ist die Nische zur
Profilierung, die selbst Google nur schwer ero-
bern kann. Neue Rahmenbedingungen verlan-
gen neue Konzepte, Beispiele aus Redaktionen
zeigen, dass es kreative Ansitze gibt. Die Redak-
tion des ,News&Observer" in Raleigh, North
Carolina, will gemeinsam mit Lesern und Web-
nutzern ,social capital” bilden. Journalisten
nutzen das Wissen ihrer Abonnenten gezielt,
sie bilden etwa Gruppen mit Professoren der
Universitit zu wissenschaftlichen Themen
oder mit Betroffenen bei lokalen Aspelkten. So
wird die Kompetenz der Zeitung grosser, die Le-
serschaft einbezogen und damit die Veranke-
rung in der Bevdlkerung gefestigt.

Neue Moglichkeiten bieten sich dank neuer
Medien auch beim Erzdhlen von Geschichten.
So hat beispielsweise eine junge Journalistin
auf der Website der ,Washington Post* www,
washingtonpost.com alle Gefallenen des Af-
ghanistan- und des Irakkrieges umfassend do-
kumentiert. Ordnet man die Daten und Bilder
nach Kategorien, erzihlen sie die harten Fakten
auf einen Blick, eindriicklicher und beriih-
render, als viele Worte vermégen, Ein Klick
zeigt beispielsweise, dass der weitaus grisste
Teil der Gefallenen erst 21 Jahre alt war, dass die
Mehrheit sozial wenig privilegiert lebte oder
dass es in bestimmten Regionen mehr Tote gibt
als in anderen.

NEUE CHANCEN. Bei der ,New York Times" spre-
chen gestandene und iiberzeugte Printjourna-
listinnen ihre News aus Washington in die an
ihrem Arbeitsplatz fest installierte Videokame-
ra und damit fiirs Netz. Und auch der nicht
mehr ganz junge Musikredaktor sieht mehr
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Vor- als Nachteile, wenn er seine Kritik fiirs In-
ternet aufbereitet. Er kann das Konzert als Au-
dio- oder gar Videodatei hinzufiigen und seine
Wertungen von Lesern kommentieren lassen.

HERAUSFORDERUNGEN. Egal, in welchem Me-
dium: Guter Journalismus ist und bleibt ein
Kulturgut. Wo Journalismus draufsteht, muss
Journalismus drin sein. Das gilt heute und
ebenso morgen. Und zwar substanzieller
Journalismus. Dazu braucht es Verleger, die
den Journalismus hochhalten. Die herausra-
gende Produkte wollen und die Rahmenbe-
dingungen dafiir schaffen. Es braucht Jour-
nalistinnen und Journalisten, die sich als sol-
che verstehen, die eine entsprechende Hal-
tung haben, offen sind fiir Entwicklungen -
und gleichzeitig mit Leidenschaft ihre Profes-
sionalitét verteidigen und Qualitit liefern. Es
braucht Ausbildungsinstitutionen, die fun-
diertes Handwerk vermitteln, Berufsbild-
und Ethikdebatten anstossen und den Sinn
fiir Verantwortung schirfen, an der sich Jour-
nalistinnen und Journalisten auch in Zu-
kunft orientieren miissen. Und es braucht
schliesslich Leser, Zuschauerinnen, Zuhdrer,
die Qualitat schitzen und einfordern - und
bereit sind, dies zu bezahien.

Stimmen alle vier Faktoren, wird substan-
zieller Journalismus eine grosse Zukunft ha-
ben ~egal, auf welchen Kanilen er verbreitet
wird. H
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